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* Înfiintatã în anul 2001, societatea comercialã AL MODA PLUS S.R.L. Roman a cunoscut o dezvoltare rapidã, datoritã unui excelent management al resurselor umane si materiale din zona. 

* Compania produce si exporta pe piata vest europeana camasi de calitate superioara pentru barbati si femei. 

* Capacitatea productiei: între 8-10.000 produse lunar, în functie de moda si stil, în sistem LOHN 

* Resurse umane: în fabrica lucreaza peste 70 muncitori calificati. 

* Limbi folosite: Româna, Italianã, Englezã, si altele în functie de necesitati.

*Experienta în productia confectiilor 

*Experienta pe piata vest europeana 


*Control riguros de calitate 


*gama larga de produse, productie flexibila
Dispunând de un spatiu direct productiv de  1400 mp, societatea comerciala  AL MODA PLUS SRL Roman vã stã la dispozitie cu o gama larga de produse si servicii legate de industria confectiilor in sistem LOHN. 

- camasi barbati , camasi si bluze damã: clasica si sportiva.

- spãlare, vopsire, brodare, imprimare.

- transport intern si international.
de producţie, societatea a fost obligatã sã apeleze lacontractele tip lohn, care au asigurat pânã astãzi accesul la noutãţile modei, la noile tehnologii de fabricaţie şi au asigurat resursele retehnologizãrii totale, acţiune impusã de destinaţia cãmãşilor  pentru segmentul mediu şi superior al consumatorilor.Destinaţia producţiei a fost:- export cãtre Comunitatea Europeanã 90 %- piaţa internã 10 %.

Livrãrile cãtre principalele segmente ale pieţii externe sunt:- Italia 100 %.

Produsele şi/sau serviciile.

S.C. AL MODA PLUS S.R.L. este o societate care poate fi incadratã atât în categoria “produselor”cât şi a “serviciilor”.Este o societate care se încadreazã în categoria “produselor” deoarece aceasta confecţioneazã pentru piaţa externã,articole de îmbrãcãminte cu materiale şi auxiliare proprii.Odatã cu implementarea contractelor de tip lohn societatea oferã servicii pe piaţa externã, in sensul cã ea contribuie numai cu manopera,iar  tiparele, materialele şi auxiliarele fiind puse la dispoziţie de cãtre clienţii externi.Articolele de îmbrãcãminte sunt confecţionate exact dupã tipare şi foarte atent lucrate.Principalele produse pe care firma le confecţioneazã sunt cãmãşi  bãrbaţi , camasi si bluze damã,camasi copii.Exemple de articole:
Cãmaşã bãrbaţi mânecã lungã; material: 100% bumbac, mãrime:38-44; preţ 10-15 euro.
Cãmaşã barbati in cutie: cãmaşã bãrbaţi mânecã lunga in cutie; material: 100% bumbac; mãrime:38-44; preţ 12-17 euro

· Semilohn:manopera camasa barbati mineca lunga si accesorii pentru ambalat :  5,5 euro ,fara transport;

· Lohn:manopera camasa barbati mineca lunga :4,5 euro;

                In functie de model ,manopera poate varia cite 0,15 euro pe operatie.

LOHN = furnizorul emite toate materialele necesare în vederea executãrii produsului finit( cãmaşa), iar firma nu asigurã decât forţa de muncã.
 Calitatea mãrfii şi a serviciilor este crucialã, dar de una singurã nu poate contribui la prosperitatea firmei. 
Odatã cu globalizarea economico-socialã, fenomenul de migrare a salariaţilor români cãtre Uniunea Europeanã a determinat scãderea numãrului de salariaţi.Reducerea numãrului de salariaţi ca urmare a salariilor mici practicate în întreg sectorul de confecţii, creşterea anualã a salariului minim garantat, impun mãsuri de reorientare a structurii producţiei,
 
În cadrul producţiei în sistem LOHN se prevede prin contract ca executarea confecţiilor textile sã se facã în concordanţã cu mostrele şi documentaţia tehnicã (tipare, tabele dedimensiuni, asortãri de culori) puse la dipoziţia firmei de cãtre partener, toate acestea stabilind calitatea produsului finit.[image: image3.png]
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Nu puţine sunt situaţiile în care pentru acelaşi reper a unui produs mostra clientului diferã de la o mãrime la alta; în astfel de situaţii, firma nu este împurtenicitã sã decidã o adaptare proprie.Ea trebuie sã contacteze clientul pentru a primi instrucţiuni, astfel riscã sã introducã un defect de calitate.

Materialele folosite de societate sunt :

 bumbac tratat,bumbac pregatit pentru vopsire
 in,in pregatit pentru vopsire
ţesãturi superioare calitativ,

insertii adezivate
nasturi,
 butoni,
emblemã si aţã.

    Calitatea materiilor prime din care sunt confecţionate produsele pot diferi de la furnizor la furnizor,de aceea în domeniul confecţiilor este necesarã o atenţie şi o implicare deosebitã,dãruire si cooperare eficientã a tuturor angajaţilor în vederea realizãrii scopului principal al activitãţii, deplina satisfacţie a clienţilor.

Activitatea generalã a organizaţiei.

Activitatea generalã a organizaţiei este cea de a produce şi de a comercializa articole textile pentru piaţa externã cât şi  pe baza contractelor de tip lohn . Societatea prin prisma codului CAEN 1414 confecţioneaza în special îmbrãcãminte interioarã, cãmãşi, bãrbaţi şi bluze femei.
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Mediul apropiat de afaceri.

Întreprinderea activeaza în cadrul şi sub influienţa mediului din care face parte. Deoarece el apare ca o sumă de ,,oportunităţi şi obstacole”, rezultă că performanţele firmei vor depinde, pe de o parte, de măsura cunoaşterii fizionomiei şi mecanismului său de funcţionare, iar pe de altă parte, de capacitatea şi perceperea sa de a fructifica oportunităţile şi de a se adapta continufuncţionării sale.
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Elementele mediului economic care exercitã o puternicã influenţã asupra activitãţii de marketing a SC AL MODA PLUS  SRL sunt: evoluţia preţurilor şi rata inflaţiei, evoluţia cursului valutar,evoluţia economiilor, rata şomajului care se accentueazã în acest an. Fenomenul inflaţionist are implicaţie directã asupra reducerii puterii economice a populaţiei.
 
Ṭesaturile si accesoriile utilizate sunt din import. Având informaţii de la clienţii externi care au plasat comenzi de export în lohn societatea are o bazã de furnizori care asigurã necesarul de materii prime- ţesãturi şi accesorii-.Principalii furnizori de ţesãturi, al cãror renume este bine cunoscut pe piaţa europeanã sunt: Tootal Fabric Olanda, Tessitura Monti Italia,Getzner Austria.În ceea ce priveşte materialele auxiliare se utilizeazã cele de calitate superioarã de la furnizorii:Rama,  Amann, International Textil, etc.
 
Clienţii 
Beneficiarii produselor oferite de SC AL MODA PLUS SRL constituie principalul element al micromediului firmei, destinatarul final al eforturilor economice ale acesteia.Teoretic, piaţa româneascã este cea mai mare din Europa de Sud-Est. Dar scãderea demograficã la care se adaugã numãrul mare de emigranţi - circa 2 milioane - au dus la declinul pieţei.Piaţa este formatã din cumpãrãtori care diferã între ei în privinţa dorintelor lor, a puterii de cumpãrare, a localizãrii geografice, a comportamentului de cumpãrare şi a practicilor decumpãrare .Principalii clienţi externi sunt : Italia.
 
Concurenţa
Concurenţa cuprinde firmele care acţioneazã în acelaşi domeniu de activite ca şi al firmei SC AL MODA PLUS SRL.
Ṭinind cont de faptul cã firmele concurente urmãresc obţinerea unei poziţii cât mai favorabilã pe piaţã sau menţinerea celei existente, la analiza situaţiei firmei, concurenţa este unul din factorii care trebuiesc luaţi în considerare. Deşi la începutul activitãţii firmei SC AL MODA PLUS SRL numãrul concurenţilor nu era mare, în prezent numãrul firmelor care confecţioneazã cãmãşi bãrbaţi a început sã creascã.Concurenţa este reprezentatã de producãtorii români şi de importatori. Importatorii de cãmãşi din România aduc produse de calitate scãzutã fabricate în Turcia, China, Thailanda.
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Principalele firme româneşti ce confecţioneazã şi importã cãmãşi bãrbaţi:
1.Braiconf Brãila,
2.Târnava Sighişoara,
3.Confecţii Tulcea,

4.Gama Sibiu,
5.Neo Brãila, Steilman,
6.Secuiana cu brandul Adam’s,

7.Bigotti,
 Piaţa (pieţele) externe.
 
Pentru menţinerea capacitãţii de producţie, societatea a fost obligatã sã apeleze la contractele tip lohn, care au asigurat pânã astãzi accesul la noutãţile modei, la noile tehnologii de fabricaţieşi au asigurat resursele retehnologizãrii totale, acţiune impusã de destinaţia cãmãşilor pentrusegmentul mediu şi superior al consumatorilor.Destinaţia producţiei a fost:- export cãtre Comunitatea Europeanã 90 %- piaţa internã 10 %

Principala pieţa externa spre care societatea exporta este 
Italia- firmele cu care colaboreazã societatea sunt VENFOR,STEFANELLI CAMICERIA,TOVAGLIERI,DOLCE GABBANA,MOSCHINO,BALLANTINES,RICHMOND prin GRANT SPA,FAB SPA,BFC.
Pentru a face o diferenţiere a produselor am ales sã fac o micã schemã a cãrei variabile sunt: -calitatea produselor funcţie de materia primã utilizatã şi preţul.

100% Bumbac 

Gama de produse
 Elegant 
p
Gama de produse
Select 
Preţuri micişi mediiPreţuri mari 
p
Gama de produse
Clasic
 

Gama de produse
STYLE 
35%- 55% Bumbac

La proiectarea tiparului de cãmaşã se are în vedere tipurile de conformaţii .Se produc produse pentru trei tipuri de conformaţii:- conformaţie normalã- conformaţie normal suplã- conformaţie suplã sunt cãmãşi cambrate în general de modã

 Politica de preţ
Politica de preţ este strâns legatã de politica de produs.Se adoptã în continuare strategia unui preţ mediu, nu foarte ridicat menit sã atragã consumatorii de pe piaţa tintã -cei cu nivel mediu al veniturilor-. Oamenii în general suntsensibili la preţ în sensul cã un preţ prea mic va sugera ideea calitãţii slabe, iar un preţ mai mare ar putea fi acceptat pentru cã va reflecta o calitate mai bunã.
➢
 preţuri medii acceptabile pentru gama Clasic si Style .Produsele din aceastã gamã sunt din ţesãturi cu compoziţii amestecate: bumbac cu poliester,poliamidã,sau chiar bumbac 
➢
 preţuri mai mari pentru gama Style şi Elegant.Produsele din aceastã gamã sunt confecţionate din ţesãturi superioare calitativ si/sau tratate antişifonare în general din 100% bumbac.
➢
se va urmãri achiziţia de ţesãturi superioare la preţuri scãzute urmare a negocierii cu furnizorii şi continuitãţii relaţiilor.
Pentru penetrarea pe noi pieţe se vor determina preţurile funcţie de costuri  si în funcţie de concurenţãdeoarece consumatorii înainte de a lua decizia de cumpãrare se informeazã asupra preţurilor  produselor similare.
➢
Pentru creşterea volumului vânzãrilor se vor da comercianţilor termene de platã mai largi între 60 şi 90 zile,iar la 15-30 zile un discount de 0, 08%..
.
